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Des protections solaires, il en existe
dans toutes les gammes de prix et sous
toutes les formes. En revanche, il est
difficile de trouver un accessoire de soin
solaire qui ait du style. C’est la raison
pour laquelle nous avons élu Star of the
Month le bracelet solaire Sunband de Piz
Buin, le produit avec protection solaire
intégrée qui se porte au poignet comme
un accessoire de mode.

iz Buin a lancé cette année sur le

marché le Sunband — un brace-

let contenant 50 ml de creme
solaire indice 20. Ce qu'il y a de prati-
que, c'est qu'on n'a plus besoin de
farfouiller dans son sac de bain pour
retrouver sa créme solaire car
on la porte en permanence
au poignet. Le bracelet pro-
tection solaire breveté, avec
sa capacité de 50 ml,
contient suffisamment de pro-
tection solaire pour plusieurs
applications efficaces sur tout le
corps. Autre avantage : le bracelet se
recharge treés facilement. Par ailleurs, il
peut aussi servir de palet pour jouer sur
la plage. Le produit existe en quatre
couleurs mode attrayantes et combina-
bles : brun, or, argent et orange.

Accessoire de protection
solaire stylé

Souvent, C'est arrivé au café, sur la
plage ou a I'école de voile ou de surf
que I'on s’apercoit qu’on a encore ou-
blié sa creme solaire. Qu'on n’ait pas
voulu s’'embarrasser d'un sac encom-
brant ou que le produit ne soit pas
facilement logeable dans la poche d'un
pantalon ou d'un chemisier, les excu-
ses sont nombreuses pour sortir sans
protection solaire.

Une publication de la Commission
Européenne datée de 2007' a mis en
évidence que les Européens n'utilisent
souvent que la moitié de la quantité de
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Anti-UV toujours au poignet

protection solaire nécessaire et que
beaucoup négligent de renouveler ré-
gulierement I'application. Des études
ont montré que 30 pour cent des utili-
sateurs d'un bracelet rempli de protec-
tion solaire étaient davantage motivés
pour renouveler I'application du soin
solaire que le groupe témoin ne dis-
posant pas du produit? intégré dans
I'accessoire pratique.

Le produit contient de I'Helioplex,
une formulation stable a la lumiere
avec une protection solaire longue
durée, a la fois contre les rayons UVA
et UVB.

Le Sunband est disponible dans le
commerce depuis mars 2008 au prix
d’environ 5,99 €.

ooIgnet

Photo: Piz Buin

" Taylor, S. (2007) : Deux doigts pour la protection
solaire ? Un guide important pour utiliser efficacement
les protections solaires. P. 12

2 Etude de recherche Consumer in Use, Sydney, Austra-
lie (2006) : au total, 100 consommateurs agés de 24 a
55 ans (83 pour cent de femmes, 17 pour cent d’hom-

mes)
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La genése d’'une marque

La marque Piz Buin est née en 1938. A I'époque,
Franz Greiter, jeune étudiant en chimie, avait attrapé
un méchant coup de soleil en faisant de la randon-
née dans le massif du Piz Buin a la frontiére entre
I'Autriche et la Suisse. Dans son petit laboratoire
situé dans la maison paternelle, il avait développé

a la suite de cela un produit destiné a protéger de
ces effets désagréables du rayonnement solaire.

Un produit devenu célebre plus tard sous le nom
de Piz Buin.
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